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Panelistas
208,821
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Area AC

Nielsen
Area 1 Area 4
Noroeste 11% Centro 25%
Area 2 Area 5
Noreste 17% CDMX 17%
Area 3 Area 6

Occidente 14%  Sur / Sureste 16%
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AMAI

Nivel Socioecondmico
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Consumo

Usuarios con Smartphone
133,982

Bancarizados
135,955

Propietarios de autos
71,500

Con televisién por cable
96,389

Personal

Mujeres con hijos menores
de 10 afios 37,753

Estado Civil / Casados
33,484

Practican algun deporte
102,111

Padres de familia
53,528
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Tecnologia

Usuarios de Twitter
49,612

Usuarios de Facebook

130,045

Internet en Teléfono Movil
64,014

Internet en hogares
122,406

Profesional

Situacion actual / Estudiante
62,019

Nivel Gerencial / Directivo

1,152

Ocupacién / Ama de casa @
15,050

Panelistas universitarios @
80,498




it 38% tiene auto pero no cuenta 63% declararon tener una
= con seguro vigente. D tablet, siendo el iPad

L, el mas popular.
63% menciono tener sus POP

#28  ahorros con alguna institucion 27% consume refrescos
financiera. ‘ todos los dias.
¥ 53% tiene planeado participar 47% de los encuestados
en breve en una carrera de 5K. ¥ confian en La Suprema Corte de
Justicia.
- 81% declaré que mejord su

calidad de vida desde que usa
Ecobici.

- El 93% de los que asisten al
&) cine consumen algo de su
dulceria.

PRODUCTOS

51% visitan algun restaurante
al menos una vez por semana.

»

87% elige un restaurante de
comida rapida por su sabor.

OPINION
38% menciona que lo mas PUBLICA
importante al elegir un deter
gente en alguna tienda es el

precio.

51% de los que compraron
utiles escolares lo hicieron
en una tienda de Autoservicio.

e

SERVICIOS RETAIL

9 60% piensa que el transporte
publico en su ciudad es caro.

]‘(- ad
T ESPACIOS DE

49% considera que deberia
* HABITOS CONVIVENCIA

ser legalizada la marihuana
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50.9%

Sesiones en
Telefonos Moviles

E 46.7%
E Sesiones en

Ordenadores

2.4%

Sesiones en
Tablets
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Melchor Ocampo 193
Torre Privanza piso 15
Col. Veronica Anzures
11300 México, CDMX

Tel: (55) 52.63.3600 < ext 6100
Fax:(55) 52.63.3609

atencionclientes@brad.mx
atencionpanel@brad.mx

www.brad.mx




